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Le disposizioni introdotte dall’art.16 def D.L.
25.9.2009, n.135, da una parte tutelano me-
glio gli operatori italiani, dall’altra creano qual-
che incertezza sulla provenienza della merce.

degli Avv. Grazia Tarrente e Alessandra Vignone

enuove disposizioni legislative
introdotte con l'art, 16 dei D.L.
25.0%.2009 n. 135 sul made in
Ttaly e prodatti interamente ita-
liani (gia in vigore dal 9 novembre
2009), emanato in attuazione degli ob-
blighi comunitari, costituiscono per
certi aspetti un miglioramento

diproduzione realizzata al di fuori del-
la comunita europea, vi g il rischio che
due produttor, entrambi operanti in
due diversi Faesi extra-Ue, sostengano
costi di produzione diversi a causa di

- normative differenti con I'effetto che

solo uno di questi, alla fine, se ne av-

nella tutela dei produttori ita-
tiani, mentre per altri, in ragio-
ne del maggior spazio consen-

. vantaggi in con-
Titolari

e licenziatari
di un marchio

creto, avendo
scelto di effettua-
re la produzione

nel Paese meno-
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tite dalle norme agli operatori

[Lreaneincertezza sulla specifi- devono indicarg  costoso. mameno
caorigine della merce. . . sicuro. ln altre pa-
: sui prodotti role, & il caso del-

La normativa in questione pre-
vede che solo per i prodotti o
merci per i quali il disegno, la
progettazione, la lavorazione e
il confezionamento sono compiuti
esclusivamente sul territorio italiano
pud essere utilizzata una indicazione
di vendita, quale per esempio “100%
made in {taly”, "100% [talia” o “tutto
italiana”. E' evidente che questa for-
mulazione valorizza le produzioni ita-
liane, realizzate interamente nel terri-
torio nazionale. Sotto un altro profilo,
va asservato che, in assenza di un ob-
bligo di menzionare con precisione il
Paese di origine della merce, nel caso

MErci

se la loro origine

I'imprenditore
che al fine di otti-
mizzare | costi
scelga, a titolo di
esempio, un Paese extra-Ue, nel quale
le norme sull'impiego dei materiali,
sulle lavorazioni, sulla sicurezza sono
meno onerose e offrono un minore
grado di tutela, senza dover dare conto
di tale scelta al consumatore, il quale
rimane ignaro della provenienza effet-
tiva del prodatto che va ad acquistare.

¢ estera

Oltre ad oflrire una maggiore tutela del
made in Italy, le modifiche legislalive
introdotte hanno altresi contribuito a

chiarire a quali adempimenti sono te-
nuti gli operatori in merito alle infor-
mazioni da fornire circa la provenienza
dei prodotti distribuiti. Pii1 in partico-
lare, si sottolinea, infatti, che in prece-
denza era sancito il divieto di utilizzare
marchi di aziende italiane su prodottio
merci non originari dell'Italia, senza
prevedere, in modo chiaro, il Paese di
fabbricazione della merce. In conside-
razione dell'assenza di indicazioni pre-
cise, erano sort diversi problemi inter-
pretativi che avevano dato luogo a dif-
ficolta nell'applicazione pratica nei di-
versi settori dell'industria.

Aline di informare correttamente il
consumatore & previsto che i soggetti’

interessati {titolari a licenziatari del
marchio della merce che viene distri-
buita) siano nbbligati ad accompagna-

re i prodotti o le merci, aliernativa-
mente, con indicazioni precise sul-
['origine o provenienza estera o co-
munque sufficienti ad evitare qualsiasi
fraintendimento del consumatore sul-
I'effettiva origine del prodotte o, lad-
dove non materialmente possibile a
causa delle dimensioni del prodotto o
per altre ragioni produftive/distributi-
ve, un'attestazione circa le informazio-
ni chegli stessi soggettisiimpegnanoa
rendere in fase di commercializzazio-
ne sull'effettiva origine estera di pro-
dotti o merce.

Nor vanno sottovalutate le conseguen-
ze che derivano dall’inosservanza del-
le suddette disposizioni. Infatti, la san-
zione pecuniaria applicata al lrasgres-
sore pubd essere rilevante, partende da
10.000 e potendo arrivare a 250.000 eu-
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sequiti-da un team di avvocati.che combina ta corioscenza
del mercato locale.can una visione |nternazmna_le.

£o e pud essere aléresi disposta la con-
fisca del prodatto.

Perquanto concerne le modalita appli-
cative della legge, il ministero dello
Sviluppe Eeanomico, nel mese di no-
vembre 2009, ha chiarito che le infor-.
mazioni da forni-
re al cliente pos-

Per coloro che

pussibilita di specificare ulteriormente
|'erigine o la provenienza del prodotta,
indicando I'effettivo Paese di fabbrica-
zione. E' evidente che tali indicazioni
non siapplicano al caso in cui il prodat-

to venga fabbricato o provenga daun’

paese comunitario, in considerazione
che in tali ipotesi non vi g alcun
obbligo di specificare I'origine
della merce.

sono prendere la

non osservano

forma di un'ap-
pendice informa-
tiva riportata di-
rettamente  sul
pradotto o sulla
confezione oppu-
re di una targhet-
ta o cartelling ai
medesimi appli-
cati o ancora in elementi amovibili co-
me "fiang-rags”, anche aggiunti dopo
l'imporiazione.

& prevista

inoftre, sono state suggerite alcune dici-
ture da utilizzarsi quali “prodotto fab-
bricato in....; "prodotto Fabbricato in
paesi extra-Ue” e “prodotto non fabbri-
cato in ltalia”. Resta comunque inteso
che tali indicazioni non escludono 1a

le disposizioni

una sanzione
da 10.000 a 25.000
euro {mica poco!)

H ministero ha anche predispo-
sto un modello dell” attestazio-
ne soprarichiamata, che & ne-
cessario rendere nei casi in cui
non & possibile fornire le indi-
cazioni direttamente sul pro-
dotto. Secondo tale modellg, la
suddetta attestazione chevaal-
legata alla dichiarazione doganale, in-
dica i dati del titolare o licenziatario
def marchio dei prodotti importati e
I'impegno di rendere nella successiva
fase di commercializzazione tutte le
inlormazioni necessarie relative al-
larigine estera del prodotto. |
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